Justice a l'heure du thé

Les impacts réels du commerce équitable

Marie-Claude Bourdon

L: prix du thé, comme celui d'autres
denrées telles que le café et le cacao,
ne finit pas de chuter a '&chelle in-
ternationale. La multiplication de
I'offre et la concentration de la de-
mande enire les mains de quelques
geéants de I'alimentation contribuent i
maintenir 1a pression 4 1a baisse sur
les prix payes aux producteurs. Dans
un pays comme I'Inde, o 'industrie
du thé constitue le second emploveur
aver plus de un million de travailleurs,
cetle dégringolade est catastrophicue.
De nombrenses plantations ferment
leurs portes, privant les paysans de
leurs revenus et des seTvices essen-
tiels.,

«Souvent installees dans des zones
montagneuses Eloignées, les planta-
tions ne sont pas que des unités de
production, expliquent les éudiantes
4 la maitrise en sciences de 'envi-
ronnement Saleema Hutchinson et
Karine Filiatrault. Héritées du passé
colonial de I'inde. ce sont de vaitables
institutions légalement obligées de
fournir tous les services de base aux
travailleurs et a leurs familles, que ce
soit le logement, 'eau potable ou les
services sanitaires. Mais aver [a crise
du thé, les plantations sacquittent de
mains en mains de ces obligations.»

Pendant deux mois, 4 I'hiver 2004,
les deux édiantes ont vécu dans
les montagnes du Milgiri, dans le
Tamil-Nadu. une province du sud de
I'Inde. Leur objectii ; effectusr unere-
cherche qualitative portant sur les
impacts du commerce équitable dans
les plantations de thé. Chtoyant de
pres les pavsans, elles ont pu consta-
ter I'immense pauvreté dans laquelle
ces gens sont confings. Comme chez
les producteurs de café, 'apparition
du commerce équitable ne change
pas le monde, sauf que. ..

De meilleurs services
«Les paysans des plantations qui ven-
dent une partie de leur réoolte sur le
marche 2quitable ne sont pas plus
riches, mais ils ont acces 4 des ser-
vices de meilleure qualitée, it Karine,
expliquant que les revenus supplé-
mentaires engrangés grice au com-
merce équitable sont versés dans un
fonds géré par un comité de tra-
vailleurs. Ce fands permet de sub-
ventionner différents programmes ali-
mentaires, sanitaires ou eéducatifs.
«Pour eux, |'espoir de woir lear enfant
devenir ingénieur, infirmiére ou in-
formaticien, c'est frés important car
cela signifie qu'il ne ravaillera pas sur
la plantation=, ajoute la jeune femme
Les deux étudiantes sont revenues

de leur périple indien encore plus
convaincues de la nécessité de chan-
ger les regles du commerce mondial.
«Dans les plantations, seulement une
oute petite partie - de 14 4 % - de
la production annuelle est vendue
sur le marché équitable et |e reste est
Ecoulé 3 des prix dérisoiress, dit
Saleema.

Pourtant, le thé qu'on achéte dans
le commerce n'est pas particuliére-
ment bon marche, observe Corinne
Gendron, titulaire de la Chaire de res-
ponsabilité sociale et de développe-
ment durable, «5i les prix payes aux
producteurs sont si bas, c'est parce
que les quelques grands jousurs qui
conirdlent la demande captent touie la
valeur ajoutée du produit.»

Une campagne éducative
De mai 2004 & mai 2005, Karine et
Saleema ont mené une campagne
aducative intitulée Justice i I'heur do
thé pour faire la promotion du the
aquitable. Elles ont organisé des pré-
sentations audiovisuelles, des confé-
rences el diverses activités de sensi-
bilisation. En mai dernier, leurs efforts
ant été récompensés par le 2° pris, ca-
egarie sciences sociales, du Salon
national de la recherche universitaire.
«Depuis quelques années, le com-
merce équitable a pris beaucoup
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Des femmes font la cueillette dans une plantation de thé de la province du Tamil-Naduw, en Inde.

Fhon Ichel Chrouy

Les étudiantes 4 la maitrise en sciences de I'environnement Saleema Hutchinson
et Karine Filiatrault veulent faire connaitre le thé équitable.

d'ampleur en Amérique du Nord et
cela crée une ouverture pour de nou-
veaux produitse, dit Karine. Moins
connu au Quebec que le caf, le the
équitable est consommé depuis plu-
sieurs années en Grande-Bretagne,
ajoute Saleema. Chez les Anglais,
I'«heure du thés [ait partie des maeurs.

Cette popularité croissante a iou-
tefois des limites. «Les parts de mar-
ché détenues par les produits &qui-
tables  demeurent marginaless,
souligne Corinne Gendron. Linfluence
du marché &quitable sur les prix du
thé négoriés dans les grandes bourses
de Londres ou de Calcutta est nulle.

Mais selon la professeure, 1'im-
pact des produits equitables se fait
SENHr d un autre niveau. «[1s amenent
une transformation au nivean de

I'imaginaire des acteurs, affirme-1-
elle. Lenistence méme de la filiere
équitable démantre qu'il est possible
de paver les producteurs deus, fois plus
cher pour un produit, de vendre celui-
Ci au consommateur A un prix qui
n'est pas tellement plus élevé et de
faire quand méme des profits. C'est
une forme de négation de 1a fatalité de
Ia loi du marche qui prouve qu'il est
possible de faire du commeroe inter-
national tout en étant plus juste a
I'égard des pays du Sud. Et les
consommateurs du Nord sont sen-
sibles d cela : ils commencent a faire
pression sur les entreprises pour des
produits plus éthiques et plus Tes-
ponsables .«

Suire en page 6
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Un des problémes du commerce
equitable, c’est que les grands joueurs
de I"indusirie alimeniaire récuperent
lintérét des consommateurs en creant
leurs propres marques sequitabless
qui ne respecient pas |es noTmes éla-
blies par les organismes internatio-
naux de centification tels que le Fair
Trade Labelling Crganization (FLOJ.
«Pour justifier 1a mention «2quitables
qu'ils mettent sur leurs produits, ceT-
taines se contentent d'offrir quelques
bourses d'études aux enfants, dit
Corinne Gendron. C'est de la charité
traditionnelle, rien de plus..

En concevant leur campagne,
Karine et Saleema voulaient que les

consommateurs québacois puissent
metire un visage sur les produits qu'ils
achetent au supermarché. «<En plus
des informations sur le marcheé mon-
dial du thé, nous avons utilisé beau-
coup de documents audiovisuels pour
montrer les conditions de vie et de tra-
vail dans le=s plantation, racontent les
etudiantes. Les siatistiques sont im-
porianies, mais il faut aussi faire appel
4 I'hamanisme des consommateurs et
4 leur conscience morale pour les
convainere de choisir des produits plus
aquitables pour les producteurs..: «
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