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Limitantes y alternativas del café organico hacia el esquema de
comercio justo en cinco organizaciones de Mexico.

Resumen

El Comercio Justo, también denominado alternativo, solidario o equitativo es una
iniciativa de los pequefios productores en defensa del valor de su trabajo, del cuidado del
medio ambiente y del control de calidad de sus productos, a través de un esquema de
certificacion social, y que busca mecanismos de comercializacién y distribucion
alternativos a los impuestos por el mercado convencional. Al igual que en la agricultura
organica, se cuenta con normas y sellos, que garantizan al consumidor que un porcentaje
del valor total del producto sera destinado al pequefio productor de manera justa,
compréandose directamente a las cooperativas de pequefios agricultores, garantizandoles
un precio de contrato minimo (Rostros y Voces, 2001; Roozen y VanderHoff, 2002). Esto
permite a los pequefios productores recibir un mayor precio por su café, al mismo tiempo
que fomenta el desarrollo rural sustentable, abarcando salud, educacion y proteccion
ambiental (FAIRTRADE 2004).

Este esquema de relacion comercial esta presente en mas de 17 paises de Europa y
Estados Unidos, que consumen productos comercializados a través de Comercio Justo, en
Europa existen mas de 70 mil puntos de venta para productos de este tipo. Entre 75 y
80% de la produccion mundial de café certificado como justo se distribuye en tiendas,
oficinas y restaurantes europeos. Millones de personas en paises de América Latina,
Africa y Asia se benefician de las relaciones de Comercio Justo. México ha tenido una
participacion importante en el desarrollo del comercio justo, organizaciones como la
Unién de Comunidades Indigenas de la region del Istmo (UCIRI) son fundadoras de

esquema de mercado ético (Anonimo, 2004; VanderHoff, 2004).
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En este contexto, la presente investigacion, describe, analiza y contrasta las principales
limitantes sociales, econémicas y ambientales de las organizaciones UNISOPRAS A.C.,
URPPCZ Huatusco (Veracruz), Café Neey (Oaxaca), REDCAFES (Chiapas) y Tosepan
Titatatiniske (Puebla), con el proposito de recomendar acciones encaminadas a lograr la
certificacién de Comercio Justo en café organico, de acuerdo a los criterios FAIRTRADE
LABELLING ORGANISATIONS (FLO) INTERNATIONAL. Se analiz6 el
cumplimiento de 41 criterios de desarrollo social, 17 de desarrollo econémico y 12 de
desarrollo ambiental, registrados mediante entrevistas a 69 productores de las cinco
organizaciones y a sus directivos durante el periodo de septiembre a diciembre del 2004.
Se encontr6 que la organizacion UNISOPRAS A.C cumple con el 100, 76 y 100% de los
criterios de desarrollo social, econémico y ambiental respectivamente; asimismo, la
URPPCZ Huatusco, S.S.S. cumple con el 98, 82, y 100%; Café Neey SPR de R.I. con 95,
47 y 83%; REDCAFES Chiapas con 98, 94 y 92% vy la Tosepan Titataniske con el 100,
100 y 92% con respecto a los mismos ejes de desarrollo. En sintesis, las cuatro primeras
organizaciones, con excepcion de la organizacion Tosepan Titataniske, tuvieron un
mayor numero de elementos ausentes correspondientes al desarrollo econémico, que
comprendieron basicamente los ejes de capacidad de exportacion. Las cinco
organizaciones cumplen los requisitos minimos para ingresar al Comercio Justo de
acuerdo a los criterios establecidos por FLO, sin embargo, existen factores que deben
reforzar, principalmente en el eje de desarrollo econémico. Por lo que, es necesario que
aprendan nuevas capacidades y adquieran el conocimiento comercial suficiente que les

permita beneficiarse con los mercados de exportacion.
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INTRODUCCION

La caficultura en México es una actividad estratégica para su desarrollo, por su
importancia econémica, social, cultural y ambiental. Econémicamente el café constituye
una de las fuentes de divisas agricolas mas importantes para el pais, a nivel mundial
ocupa el séptimo lugar como productor del grano, aportando el 4% de la produccion
mundial, ademas de que es el pionero y actual lider en la produccién de café orgéanico
certificado, con el 20.5% del mercado mundial (OIC, 2005; UACH, 2005).

La importancia social y cultural se basa en los 481 084 productores que cultivan 664 794
ha, distribuidos en 12 estados, estimandose que tres millones de personas dependen de
este sistema directa o indirectamente (UACH, 2005). Esta actividad es realizada en un
65% por poblacion indigena, integrados en alrededor de 30 etnias, con diferentes valores,
creencias y conocimientos (Moguel y Toledo, 1999).

En el aspecto ambiental, el café en México se cultiva bajo sombra en un 99 % de los
predios y mas del 70 % con sombra diversificada (sistemas de montafia y policultivo
tradicional), condicion privilegiada que le confiere una enorme importancia ambiental por
ayudar a conservar la biodiversidad y ofrecer diversos servicios ambientales al pais
(Escamillay Diaz, 2002).

No obstante y pese a su importancia para el pais, los agroecosistemas cafetaleros
enfrentan desde 1998 una crisis sin precedente, originada por la caida de los precios en el
mercado internacional, debido a la sobreproduccion mundial, ocasionada entre otros
factores, a la entrada de nuevos paises a la caficultura como Vietnam, que en diez afios se
convirtio en el tercer productor mundial y a la cosecha récord de Brasil en el ciclo 2002
con alrededor de 50 millones de sacos (Guadarrama et al., 2002). Estas circunstancias
impactan negativamente al sector cafetalero, algunos indicadores relevantes son: alta
migracion de productores, abandono de las plantaciones, severo impacto ambiental al
cambiar de cultivos, alta incidencia de plagas y enfermedades, bajos rendimientos,
disminucion de las exportaciones y principalmente la drastica caida del nivel de vida en
las regiones cafetaleras. Para contrarrestar esta situacién, diversas opciones se han
desarrollado en Meéxico, entre las mas importantes estan: bdsqueda de mercados
diferenciados, mejora de la calidad del aromatico, integracion vertical y generacion de
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valor agregado, fomento a la cultura de consumo nacional y diversificacién productiva
mediante cultivos alternativos (Pohlan, 2002).

Con relacion a los cafés diferenciados, México ha logrado posicionarse como el primer
productor de café organico a nivel mundial en base a las experiencias exitosas de los
pequefios productores de café, principalmente de Chiapas y Oaxaca. Sin embargo, el
sobreprecio que el consumidor paga por el café organico, no se distribuye
equitativamente a toda la cadena productiva, impactando en menor medida al pequefio
productor. En contraparte, el esquema de Comercio Justo tiene como objetivo principal
que el sobreprecio pagado por el consumidor impacte positivamente en el desarrollo del
pequefio productor, su familia y su comunidad. Sin embargo, para alcanzar esta
certificacion ademas de estar certificados como productores de café organico, necesitan
tener una serie de elementos que aseguren el desarrollo social y econdémico de las
organizaciones y sus socios, a traves de un manejo sustentable de sus agroecosistemas
(Roozen y VanderHoff, 2002).

El Comercio Justo, también denominado alternativo, solidario o equitativo es una
iniciativa de los pequefios productores en defensa del valor de su trabajo, del cuidado del
medio ambiente y del control de calidad de sus productos, a través de un esquema de
certificacion social, y que busca mecanismos de comercializacién y distribucion
alternativos a los impuestos por el mercado convencional. Al igual que en la agricultura
organica, se cuenta con normas y sellos, que garantizan al consumidor que un porcentaje
del valor total del producto sera destinado al pequefio productor de manera justa,
compréandose directamente a las cooperativas de pequefios agricultores, garantizandoles
un precio de contrato minimo (Rostros y Voces, 2001; Roozen y VanderHoff, 2002). Esto
permite a los pequefios productores recibir un mayor precio por su café, al mismo tiempo
que fomenta el desarrollo rural sustentable, abarcando salud, educacion y proteccion
ambiental (FAIRTRADE 2004).

Este esquema de relacion comercial esta presente en mas de 17 paises de Europa y
Estados Unidos, que consumen productos comercializados a través de Comercio Justo, en
Europa existen mas de 70 mil puntos de venta para productos de este tipo. Entre 75 y
80% de la produccién mundial de café certificado como justo se distribuye en tiendas,
oficinas y restaurantes europeos. Millones de personas en paises de América Latina,
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Africa y Asia se benefician de las relaciones de Comercio Justo. En el 2002 las ventas de
los productores de Comercio Justo fueron estimadas por encima de US$ 400 millones y el
mercado presenta una tendencia al crecimiento. Durante el 2003, las ventas crecieron en
un 43 %, incluyendo el crecimiento del 61 % en el Reina Unido, el 81 % en Francia y el
400 % en Italia. En los Estados Unidos, las ventas de café certificado de Comercio Justo
crecieron un 93 %. Existen mas de 30 marcas y cien tipos de café distribuidos en Canada
y Estados Unidos (Andnimo, 2004). México ha tenido una participacion importante en el
desarrollo del comercio justo, organizaciones como la Union de Comunidades Indigenas
de la regiodn del Istmo (UCIRI) son fundadoras de esquema de mercado ético (Andnimo,
2004; VanderHoff, 2004).

En este contexto, la presente investigacion, describe, analiza y contrasta las principales
limitantes sociales, economicas y ambientales de las organizaciones UNISOPRAS A.C.,
URPPCZ Huatusco (Veracruz), Café Neey (Oaxaca), REDCAFES (Chiapas) y Tosepan
Titatatiniske (Puebla), con el propdsito de recomendar acciones encaminadas a lograr la
certificacion de Comercio Justo.

MATERIALES Y METODOS

Esta investigacion se realiz6 como parte del proyecto de investigacion titulado
“Influencia del sombreado y las variedades en la calidad del café orgéanico en cinco
regiones de Meéxico”. Dicho proyecto es de caracter interinstitucional y comprende la
participacion del Colegio de Postgraduados Campus Veracruz, Universidad Autonoma
Chapingo (CRUO-CENIDERCAFE) y el Instituto de Investigacion Forestal, Agricolay
Pecuaria (INIFAP).

Para lograr un mayor conocimiento de los esquemas de certificacion del Comercio Justo
y produccion organica, fue necesaria la participacion en tres talleres de Comercio Justo,
realizados con productores de Veracruz, Oaxaca y Puebla, en el periodo de septiembre a
diciembre del 2004. Asi como la asistencia al Curso de inspectores organicos organizada
por la Asociacion para el Mejoramiento de Cultivos Organicos Internacional (OCIA) en
Oaxaca, en Mayo del 2005.

La investigacion se realiz6 en los cuatro principales estados productores de café en
México: Veracruz, Oaxaca, Chiapas y Puebla. En el primero participaron organizaciones
de comunidades y municipios de las regiones de Coérdoba y Huatusco; Unidn de



2e colloque International sur le commerce équitable et le développement durable
19-21 juin 2006, Montréal, Québec, Canada

Sociedades para la Produccion Agropecuaria Sustentable, Asociacién Civil.

(UNISOPRAS A.C.) y Union Regional de Pequefios Productores de Café Agropecuaria,
Forestal y Agroindustrias de la Zona de Huatusco, Ver. S.S.S. (URPPCZ Huatusco); en

Oaxaca se considerd a la S.P.R. de R.l. Café Neey, ubicada en la comunidad chinanteca

de Rancho Grande en el municipio de Valle
Nacional; en Chiapas participaron  dos
organizaciones (Nubes de Oro y Union de
Campesinos Ecologistas de Acacoyagua), ambas
pertenecen a la Red de Organizaciones
Cafetaleras Sustentables (REDCAFES A.C.) y se
ubican en la reserva de la Biosfera “El Triunfo”,
que incluye a los municipios de Acacoyagua y
Mapastepec; por ultimo en Puebla se considero a
la Sociedad Cooperativa Agropecuaria Regional
Tosepan Titataniske que se ubica en la region de

Cuetzalan (Figura 1y Tabla I).

Cinco Estudios de Caso de Café Organico en los
Esquemas de Comerclo Justo en México

TOMDOE SETORALES
SAGARPA | COMACYT
it

RSP
i’ j ¢ 4:.7‘_“.
ek :\.1 ; / /
i JL h;,‘J'l )jir/ ‘ Institucionas Partic pantes
el Hl T ' w @n
_W. .’\J\ 1\'«.5 { ‘ .
14l M '”‘f"-\ it St
.‘N‘J'SV)]“'\;\\ \ A i i
1 :i ;!'y:z i L T &nq |\§;;] CHAPINGO
e e . CEMBRCA
b b l\ ﬁ_ 1t
Tl L0 L “ y inigap
T e f\;‘/\ W}Q W
: 7 5 |
-

Figura 1. Distribucién de las organizaciones que participaron en
el estudio.

Tabla I. Organizaciones participantes en la investigacion.

Estado  Organizacion

Superficie ]
NUmero

de

comunidades

Socios café

organicos organico

(ha)
UNISOPRAS A.C. (Union  de 242 371 8
Veracruz Sociedades para la  Produccion
Agropecuaria Sustentable, Asociacion
Civil).
Veracruz URPPCZ (Unién Regional de Pequefios 1907 3357 46

Productores de Café Agropecuaria,
Forestal y Agroindustrias de la Zona de
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Huatusco, Ver. S.S.S.)

Oaxaca Café Neey SPR de R.I. 57 157 1
Chiapas REDCAFES Chiapas 834 1026 16
Puebla  Sociedad Cooperativa Agropecuaria 5800 3800 66

Regional Tosepan Titataniske

Total 8840 8711 137

Para la obtencion de la informaciéon se utilizo la técnica de entrevista dirigida. Se
elaboraron dos cuestionarios: uno con 126 preguntas dirigido a productores, y otro con 47
preguntas, aplicadas a la mesa directiva de las cinco organizaciones. Los cuestionarios
incluyeron tres ejes de desarrollo: social, econdmico y ambiental. Se consider6 como
unidad de estudio a los agroecosistemas con produccion de café orgénico y a la
organizacion. En el caso del eje de desarrollo ambiental se cuantificaron las
caracteristicas de la sombra (sistemas, numero de arboles y estratos) directamente en los
predios cafetaleros, seleccionando un cuadro de 625m? en un &rea representativa. La
aplicacion de encuestas y la visita a los cafetales se realizo en el periodo comprendido de
septiembre a diciembre del 2004, enfocando la entrevista a los criterios de Comercio
Justo para café organico, ya que las caracteristicas geografico-ambientales, técnico-
productivas, socioecondmicas y culturales de cada organizacion son diferentes, y en
algunos casos son contrastantes. Ante esta situacién, decidimos tomar un criterio
agroecoldgico, fundamental para determinar la calidad del café, que es la distribucion
altitudinal (Tabla I1). En base a lo anterior y como parte del proyecto mencionado con
anterioridad se definieron tres niveles altitudinales (bajo, medio y alto), que permitié una
distribucion proporcional de los productores.

Tabla Il. Disefio para la seleccion del tamario de la muestra en base a altitud

ORGANIZACION ENTREVISTADOS Bajo Medio Alto Municipios Localidades

10
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<700 700- >1000
(msnm) 1000  (msnm)
(msnm)
UNISOPRAS 9 1 2 6 6 9
URPPCZ 9 0 2 7 8 9
NEEY 18 3 9 6 1 1
REDCAFES 16 3 6 7 2 6
TOSEPAN 17 11 6 0 3 17
TOTAL 69 18 25 26 20 42
% 100 26 36 38 100 100
La seleccion de variables considero los criterios de certificacion de Fairtrade Labelling
Organisations International (FLO) sobre desarrollo social, econémico y ambiental
(FAIRTRADE, 2004) (Tabla Ill, 1V, V).
Tabla I11. Ejes de Desarrollo Social.
Factores Requisitos Variables Unidad - de
medida
D Tipos de beneficio | El café organico ha mejorado su condicion | No, Si
E Tipo de
S Ventaja principal ventaja
A| Potencial  de | Requisito minimo | Beneficios Tipo de
R | desarrollo beneficios
R
@) Requisito de | Consulta  democratica  para  repartir No. Si
L progreso beneficios
L | Tamario del | Requisito minimo | Son pequefios productores No, Si
O| predio Superficie total ha
cultivado con Superficie cultivada ha
café Superficie con café organico ha
Produccién por productor Numero

11
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O O »

>

Superficie por productor ha
Total de actividades NUmero
Productos comerciales producidos Tipo
Otra actividad econémica NUmero
Destino de la prima o premio social Tipo
Trabajo para las labores Numero
Trabajo para cosecha Numero
Nada, Poco,
Requisito de | Ayuda la familia Regular,
Mucho, En
PrOGIEso todas labores
Personal que cosecha Tipo
Contratan trabajadores No, Si
NUmero de socios NUmero
Produccidn de café cereza por afio kg
Democracia, Requisitos Es consultado para la reparticion de )
participacién y | minimos beneficios. No. Si
transparencia Existe organigrama No, Si
Mesa directiva No, Si
Promotor técnico campesino No, Si
Inspector interno No, Si
Delegado No, Si
Miembro No, Si
Asamblea general No, Si
Consejo de vigilancia No, Si
Comités comunitarios No, Si
Comiteés de trabajos No, Si
Promotor campesino No, Si
Inspector interno No, Si
Existen estatutos y reglamentos No, Si

12
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No

discriminacion

Existe reeleccion No, Si
Asambleas al afio NUmero
Periodo de la mesa directiva NUmero
Aprueba la asamblea general No, Si
Es considerada su opinion No, Si
Existen sistemas administrativos No, Si
La asamblea decide sobre el uso de la prima | No, Si
Asistencia a Cursos desde que es organico NUmero
Existen sistemas administrativos No, Si
Es considerada su opinion No, Si
Es consultado para la reparticion No, Si
Excelente,
Requisitos de Bueno,
El desempefio de la mesa directiva Regular
progreso
Malo,Muy
malo
Recibe asistencia técnica No, Si
Frecuencia al afio NUmero
Mantener y mejorar la calidad No, Si
Recibir capacitacion No, Si
Existe discriminacién No, Si
Requisitos o ] _
. Limitante para ingreso No, Si
minimos
Se implementan programas relacionados
Requisito de | con grupos de minoritarios o en desventaja )
progreso para sus contrataciones y su participacion en No S
los comités
Requisitos de ingreso Tipo
Considera la exclusion No, Si
Motivos Tipo

13
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. Tipo
Desventaja principal
Elaborado en base a los criterios de FLO (FAIRTRADE, 2004).
Tabla IV. Ejes de desarrollo econémico
o _ Unidad de
Factores Requisitos Variables )
medida
Las decisiones
sobre el uso del
premio seran ) ) _
La asamblea decide sobre el uso de la prima | No, Si
tomadas de forma
Premio de | democratica por los
comercio justo | socios.
Pésimo,Malo,

Capacidad de

exportacion

El desempefio de la mesa directiva es

Regular,Buen

transparente. 0,
Requisitos minimos Excelente
Cumplen con los estandares de exportacion | No, Si
Han exportado No, Si
Les interesa implementar control de calidad. | No, Si
Existe Internet y teléfono No, Si
La organizacién cumple con los criterios )
actuales de calidad para la exportacion No S
Requisitos minimos | Existe demanda para el café de comercio ]
justo que ofrece la organizacion No S
La organizacion tiene experiencia en la )
No, Si
comercializacion del café.
Requisitos de | El café organico ha mejorado su condicion | No, Si
progreso Existe vehiculos para el traslado del café No, Si
Existen beneficio seco No, Si
Existe beneficio himedo No, Si

14
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M Existen bodegas No, Si
I Existe computadoras No, Si
C Existe bascula No, Si
O
Precio de cereza organico
$/Kg
: - $
Precio kg organico
Precio de pergamino orgénico
$/kg
Precio de cereza organico $/kg
Precio de cereza convencional comunidad $
Precio de pergamino comunidad $/kg
Cumplen con los estandares de exportacién
Fortalecimient o y que toman con mayor responsabilidad el | No, Si
o Requisito de
0 econémico de proceso.
.., | Pprogreso —
la organizacion La organizacion hace esfuerzos para No. Si
0, Si
fortalecer, mantener y mejorar la calidad
Elaborado en base a los criterios de FLO (FAIRTRADE, 2004).
Tabla V. Ejes de Desarrollo Ambiental
o ) Unidad de
Factor Requisitos Variables )
medida
Cumplen con la legislacién nacional e
DESARROLLO L ) ) ) _ )
Requisito minimo | internacional vigente en el uso y manejo de | No, Si
AMBIENTAL N
pesticidas.
Sistema de cultivo que predomina Tipo
Numero de especies de arboles de sombra Numero
NuUmero de estratos de sombra NUmero
Ultima vez de aplicacion de abono quimico | NUmero
Aplicacion de abono orgéanico No, Si

15
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Cantidad aplicada de abono organico por |
) NUmero
afio

Practica de conservacion de suelo No, Si

Tipo de practica de conservacion de suelos | Tipo

Erosion o lavado de suelo No, Si
Clasificacion local de la erosion Tipo
Presencia de arvenses nobles No, Si

Elaborado en base a los criterios de FLO (FAIRTRADE, 2004).

Los datos fueron capturados en el Programa Excel y se trasladaron al programa
STATISTICA, Version 6 (StatSoft, Inc., 2003), con el cual se realizé el procesamiento y
analisis correspondiente. Los datos fueron sometidos a un analisis exploratorio,
obteniéndose las estadisticas descriptivas, histogramas y las correlaciones entre todos los
indicadores y variables. Cabe mencionar que la informacién se analizd por cada caso de
estudio y posteriormente un analisis integrado de las cinco organizaciones y sus

limitantes para la certificacion.

RESULTADOS Y DISCUSION

Las caracteristicas de mayor relevancia en los &mbitos social, econdmico y ambientales
de cada organizacion estudiada se muestran en la Tabla VI. En el eje social se observa
que la edad de los productores varia entre los 43 y 55 afios, lo que nos indica que
actualmente la caficultora organica es realizada por personas mayores, con escasa
participacion de los jovenes que prefieren migrar a los Estados Unidos o la Ciudad de
México. En las organizaciones de Veracruz se encuentran los mayores niveles de
migracion familiar, y los mas bajos en REDCAFES Chiapas y Café Neey. Asi mismo se
aprecia que la escolaridad promedio apenas alcanza los seis afios de educacion primaria,
y en el caso de REDCAFES Chiapas, solo llegan a los dos afios, ademéas de que presentan
la familia mas numerosa, con siete integrantes. Por otro lado destaca la experiencia de
Tosepan y URPPCZ, que son las organizaciones con mayor antigliedad y con el mayor

namero de socios y superficie cultivada con café. Las cinco organizaciones estan

16
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integradas por pequefios productores que poseen superficies inferiores a las 4 ha, la
menor disponibilidad de tierra corresponde a Tosepan con 1 ha. Café Neey y Tosepan son
organizaciones integradas por productores indigenas.

En relacion a las caracteristicas de desarrollo econdmico encontramos que los ingresos
semanales mas bajos estan en REDCAFES Chiapas siendo de US$ 27.19, sin embargo, la
mayoria de los productores cultivan maiz y frijol para el consumo familiar. Asi mismo,
Tosepan es la organizacion con la menor disponibilidad de superficie (1 ha) y con los
rendimientos de café mas bajos (5 quintales por hectéarea), no obstante han desarrollado
una importante estrategia de diversificacion, tanto de cultivos basicos para autoconsumo,
como de cultivos destinados a la comercializacion (como son pimienta, zapote mamey y
macadamia) que se intercalan en los cafetales conformando agroecosistemas de
policultivo comercial. Con relacion a los precios del café cereza, las dos organizaciones
de Veracruz reportan los precios mas altos, tanto para el café organico que se
comercializa con la organizacion, como del café convencional que se vende en las
comunidades. La ubicacién de las regiones cafetaleras de Veracruz, con importantes vias
de comunicacion y presencia de diversos agentes comercializadores, es determinante para
obtener los precios més altos. En contraste en Café Neey no han comercializado café
organico debido a su incipiente experiencia y a los bajos volumenes del aromético que
acopia la organizacion..

Por ultimo, en las caracteristicas ambientales y técnicas, podemos destacar que el relieve
montafioso predomina en la zona de influencia de las organizaciones Café Neey vy
REDCAFES Chiapas. Las altitudes mas favorables para la calidad del café se encuentran
en Veracruz y Chiapas, en cambio Tosepan se caracteriza por las altitudes mas bajas.
Predominan los climas semicalidos para las cinco organizaciones, aungue se presentan
climas célidos en Café Neey y REDCAFES Chiapas. La mayor diversidad de suelos se
observan en las organizaciones de Veracruz. Los agroecosistemas cafetaleros se
caracterizan por la sombra, con predominio del Policultivo tradicional, en REDCAFES
Chiapas y Café Neey aln es posible cultivar café bajo la vegetacion nativa (sistema de
montafa). Las plantaciones de mayor edad corresponden a Tosepan y URPPCZ, cabe
mencionar que existen preferencias regionales hacia las variedades, por ejemplo en

Veracruz se prefiere Typica, en cambio en Chiapas se cultiva mas Borbén y en Tosepan,
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las variedades Garnica y Caturra. En Café Neey se cultivan diversas variedades sobre

todo las variedades mejoradas con resistencia a la roya del café.

Tabla VI .Comparacion de las caracteristicas de las organizaciones.

Aspectos | Caracteristicas UNISOPRA | URPPCZ NEEY REDCA | TOSEPA
S (n=9) (n=9) (n=18) FES N
(n=16) (n=17)

Social Edad (afios) 50 55 43 46 54
Escolaridad (afios) | 6 6 5 2 5
Integrantes de la |6 6 5 7 5
familia
Etnia Ninguna Ninguna Chinantec | Ninguna | Nahua

0

Afos de la| 4 15 4 3 27
organizacion
NUmero de socios | 242 1907 57 834 5800
Superficie total de | 370 ha 3357 ha 157 ha 1026 ha | 3800 ha
café
Superficie 11 ha 8 ha 7 ha 18 ha 3 ha
promedio
disponible por
productor
Superficie 2 ha 2 ha 4 ha 3 ha 1 ha
promedio con café
organico
Afos  cultivando | 31 31 28 23 43
café
Afios  cultivando | 3 5 1 5 3
café organico
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% emigracion | 72 72 43 43 59

familiar

Principales destinos | E.E. U.U. y | EEU.U. y|EEUU. |EEUU |Puebla vy

de emigracion Cd. México | Cd. México .y Cd.|Cd.

Meéxico | México

Agencia que | CERTIME | OCIA y | CERTIM | CERTI |OCIA vy

certifica Xy OCIA | Comercio EX MEX vy | CERTIM
Justo OCIA EX
México

Econémic Ingreso semanal | 41.70 44.24 46.50 27.19 52.22
Us$
0

Rendimiento de [ 9.8 115 9.11 10.47 5

café cereza

quintales por

hectéarea®

Precio de café | 0.20 0.21 0.16 0.19 0.17

cereza

convencional en la

comunidad

US$/kg*

Precio de café | 0.31 0.29 sV® 0.24 0.24

cereza organico

US$/kg

19




2e colloque International sur le commerce équitable et le développement durable
Québec, Canada

19-21 juin 2006, Montréal,

Cultivos Cafla, maiz, | Cafia, maiz, | Maiz vy | Maiz, Maiz,
adicionales al café | velillo  del | velillo  del | vainilla frijol, frijol,
platano  y | platano vy palma pimienta,
ornamentale | ornamentale camedor | zapote
S. S. y mamey Yy
forestale | macadami
S a
Relieve Lomerios Lomerios Montafios | Montafi | Lomerios
0 0S0
Altitud msnm 696 a 1400 | 805a1285 | 639 a|59% a|260a954
Ambienta 1110 1432
les y
tecnicos | Clima (A)C(m) vy | (A)C(m), Am y|Am y | (A)C(fm)
(A)Cm)F) | (A)Cm)(f ) | (A)C(m) | (A)C(m)
y (A)C(w2)
Temperatura media | 18 a 22°C 18 a 22°C 18a24°C |18 a | 18-22°C
24°C
Precipitacion anual | 1500 a 2500 | 1200 a 2500 | 4000 mm | 2500 a | 4000 mm
mm mm 3000
mm
Suelo Acrisol, Acrisol, Rendzina | Cambiso | Cambisol
Andosol, Andosol, y Feozem || y | Y Regosol
Luvisol vy | Luvisol vy Feozem
Rendzina Rendzina
Agroecosistema PTyPC PT,EyPC |PT,EyM |PT, EY|PT, E vy
cafetalero? M PC
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Variedades mas | Typica vy | Typica Mundo Bourbén | Garnica,y
utilizadas Bourbon Nuevo, y Typica | Caturra
Garnica, rojo y
Colombia, Typica
Oro
Azteca vy
Costa
Rica
Edad de las | 9 28 7 17 33
plantaciones (afos)

1. Convencionalmente un quintal equivale a 250 kilogramos de café cereza o uva.

2 PT=Policultivo tradicional, PC=Policultivo comercial, E=Especializado vy
M=Montafia

3 SV=Sin venta de café organico en la cosecha 03/04

4 La conversibn de peso mexicano a doélar se considero en $11.03.
(27/Septiembre/05)

A continuacion se presentan las limitantes identificadas para las organizaciones
estudiadas.

La UNISOPRAS A.C. presenta cuatro aspectos basicos que podrian limitar su ingreso al
Comercio Justo; éstos se ubican principalmente en el eje de desarrollo econémico y
corresponden al 23.5% de los elementos ausentes de las 17 variables analizadas. Dichas
carencias se observan en la Tabla VII.

Tabla VII. Factores limitantes para la certificacion en UNISOPRAS

Social Econ6mico Ambiental
> No hay » No cumplen con los estandares de > No hay
limitantes exportacion limitantes

» No han exportado
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> No existe vehiculo para el traslado
del café

> No existe beneficio seco

En la organizacion de URPPCZ Huatusco se presenta una carencia en el eje de desarrollo
social, que corresponde al 2.4% de las 41 variables sociales, esta limitante fue respecto al
desempefio de la mesa directiva. Ademas, hay tres limitantes en el eje de desarrollo
econdmico, que constituyen el 17.6% del total de variables econémicas (Tabla VIII).

Tabla VIII. Factores limitantes para la certificacion en URPPCZ

Social Economico Ambiental
» Los socios » La asamblea no decide sobre el » No hay
consideran un uso de la prima. limitante
inadecuado » EIl socio no es consultado para

desempeiioc de la repartir los beneficios
mesa directiva. > No existe la demanda para café
de Comercio Justo que ofrece la

organizacion

Café Neey presenta el mayor nimero de factores limitantes respecto a los elementos
evaluados en los tres ejes. En el desarrollo social se identifica 4.8% de variables
limitantes, en el eje econdmico se encontraron el 52.9% de limitantes, en el eje ambiental,
se registro el 16.6% de factores limitantes. Se aprecia en el desarrollo econémico, que la
falta de experiencia en la comercializacion de un café diferenciado, es el principal
obstaculo (Tabla IX).

Tabla IX. Factores limitantes para la certificacion en Café Neey

Social Econdmico Ambiental

» El café » Los miembros no son consultados » No aplican
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organico no ha para repartir beneficios abono

mejorado la » No cumplen con los estandares de organico

condicion de los exportacion > No

productores > No tienen experiencia cumplen

» Existe comercializando y exportacion de con las

reeleccion café organico practica de

» No cuentan con comunicacion conservaci

apropiada para la comercializacion on de
(no hay Internet y teléfono) suelos

» Carecen de vehiculo para el

traslado del café

REDCAFES Chiapas solo presenta un factor limitante en el eje de desarrollo social que
se refiere a la reeleccion de la mesa directiva, en el eje econdmico esta en la busqueda de
mercado para el café de Comercio Justo FLO y en la parte ambiental, se reporta erosién
de los suelos asociado a la topografia accidentada (Tabla X).

Tabla X. Factores limitantes para la certificacion en REDCAFES

Social Econdmico Ambiental
» Existe » No existe la demanda para café de » Factor
reeleccion Comercio Justo que ofrece la limitante
organizacion existe erosion

o lavado de

suelo

La Tosepan Titataniske solo presenta un factor limitante en la dimension ambiental
relacionado con los problemas de erosion de suelos, denominados localmente como
“lavado de suelo”, sin embargo, es la organizacion que cumple con el mayor nimero de
los requisitos para ingresar al mercado de comercio justo en base a los criterios de
certificacion de FLO (Tabla XI).
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Tabla XI. Factores limitantes para la certificacion en Tosepan

Social Economico Ambiental
» No hay limitantes » No hay limitantes > Existe erosion de
suelos
En la Figura 2 se presentan el o BUNISOPRAS AC
] DURPPCZ Huatusco
porcentaje de los factores DSPR.de R, Café Neey
50+ DOREDCAFES Chiapas

DO SCAR Tosepan Titataniske

limitantes que presentan cada

40

uno de los ejes, destacando que

%

304

el mayor nimero de carencias se

20+

refleja en el eje de desarrollo

10

econémico. La organizacion que

mayor nl:lmero de faCtOI’eS D.Social D. Econ6mico D. Ambiental

Ejes

limitantes muestra en los tres ejes

es Café Neey con el 52.9% de lir Figura 2. Factores limitantes en los tres ejes de desarrollo

y 4.8% en el eje de desarrollo social. No obstante estas limitantes, Café Neey es una
organizacion indigena comunitaria que ha logrado consolidarse y que se caracteriza por
la cohesion y una activa participacion de sus socios, situacién que puede ayudar a
enfrentar las deficiencias identificadas para lograr la certificacion de Comercio Justo
FLO.

Los resultados permiten destacar a la Tosepan como una organizacion exitosa que cuenta
con una amplia trayectoria, que ademas de la produccion y comercializacion de cafés
diferenciados, ha impulsado una importante estrategia de diversificacion productiva a
través de cultivos alternativos y otras acciones relevantes, como son ahorro y
financiamiento, educacion y capacitacion, y ecoturismo.

De acuerdo con Saldivar et al. (2002), la integracion de los aspectos econdémicos,
sociales y ambientales permiten que las actividades de produccion de bienes y servicios

preserven la diversidad, respeten la integridad funcional de los ecosistemas minimizando
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su vulnerabilidad y compatibilicen a su vez los ritmos de recarga naturales con los de
extraccion requeridos por el propio sistema, esto es en resumen lo que busca el
desarrollo sustentable. De esa manera el desarrollo sustentable se podra alcanzar en las
organizaciones estudiadas si cumplen el mayor numero de elementos requeridos para el
Comercio Justo en los tres ejes y que ademas, las limitantes que presentan no sean

significativas para ingresar a dicho mercado.

CONCLUSIONES

El Comercio Justo es una herramienta innovadora surgida de la sociedad civil que
promueve el desarrollo sostenible y equitativo, por lo tanto es indispensable que las
instancias gubernamentales tomen en cuenta esta iniciativa para disefiar estrategias,
politicas, programas y proyectos que apoyen y consoliden este sistema de certificacion
social.

El Agroecosistema Cafetalero, entendido como un modelo y unidad de estudio, permitio
entender las dinamicas de las cinco organizaciones y comprender la realidad de los
pequefios productores de café, considerando los ejes de desarrollo social, econémico y
ambiental, a la cual corresponden los criterios de Comercio Justo FLO.

Las cinco organizaciones parten de que estan organizadas y constituidas legalmente bajo
un sistema de produccion organica certificado, lo cual les confiere ciertas ventajas
sociales y ambientales, aunque no en el factor econémico.

A pesar de estar organizados y ser productores organicos certificados no en todos los
casos han logrado la incorporacion al mercado, en este sentido, el Comercio Justo
pretende crear el vinculo entre productor-mercados-consumidores.

Las cinco organizaciones cumplen los requisitos minimos para ingresar al Comercio Justo
de acuerdo a los criterios establecidos por FLO, sin embargo, existen factores que deben

reforzar, principalmente en el eje de desarrollo econémico.
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